Newsletter und E-Mail-Marketing in der Kultur
(\\.\“ Aus bestehenden Kontakten mehr machen

Die meisten Kultureinrichtungen leben von Besucherinnen, die begeistert wiederkommen und vielleicht
auch noch jemanden mitbringen. Aber wie bleibt man in Kontakt mit der eigenen Zielgruppe, ohne sie mit
Programmheften zu iiberhdufen? Hier sind E-Mail-Marketing und in der simpelsten Form ein Newsletter
eine der einfachsten und kostengiinstigsten Maglichkeiten. Aber wie setzt man E-Mail im Marketing rich-
tig ein, um die richtigen Menschen mit den richtigen Informationen zu versorgen und ohne sinnlos zu viele
E-Mails zu versenden? Dieses Online-Seminar gibt einen Uberblick iiber das E-Mail-Marketing und setzt

Seminare, Coaching und strategische Beratung dabei einen Schwerpunkt auf Opt-in-Generierung, automatischen E-Mails, Veranstaltungs-E-Mails und
fiir gemeinniitzige Organisationen. Schwerpunkt
Online-Marketing, soziale Medien und Online-
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die professionelle technische Abwicklung des E-Mail-Versandes.

» E-Mail-Verteiler aufbauen

» Selektion der richtigen Zielgruppen
» E-Mails richtig gestalten und schreiben
» E-Mails automatisch versenden

REELO.ISC pLeribo) » Auswerten und Testen von E-Mails

Online-Seminar: Zoom
Kosten: 50 € inkl. Arbeitsmaterialien
max. 24 Teilnehmende




